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Retail Media maakt 
je merk sterker.HOE?
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HOE?



1. CONTEXT 

2. BEREIK, BRAND & SALES

3. MEDIA PLANNING

4. EYE CANDY



Context:
Wat is 
Retail Media?



Bereik
Wat ertoe
doet



Omnichannel
Aanpak



Echte
Audiences



Meetbaar
Schaalbaar
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BEREIK

CREATIE
FREQUENTIE

SYNERGIE

Bron: Analysis of Kantar Global Cross-Media database (151 campaigns)



Crossmedia 
65%

AHRMS 
29%

+7% uniek bereik

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2024 (NL)

NL 18+



Retail Media 
meer dan
sales lift.

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2024 (NL)
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Plan eerst de ATL kanalen 
daarna AH Retail Media

ATL

+5%

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2025 (NL)

Brand lift



De meest effectieve branding 
campagnes starten met POS

ATL

&

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2025 (NL)



POS is de basis van merk- & sales impact

Brand lift - Upper

Brand lift - Lower

Sales lift

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2025 (NL)



BEREIK

CREATIE
FREQUENTIE

SYNERGIE

Bron: Analysis of Kantar Global Cross-Media database (151 campaigns)



Contact-frequentie
POS

1-3 3-4

Brand Lift

4+

AVG Lift

95
98

106

1-3 3-4 4+

50

100

150

Sales Lift

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2025 (NL)



Contact-frequentie
DOOH

1-3 3-4

Brand Lift

4+

AVG Lift

99

1-3 3-4 4+

96 87

125

Sales Lift

99
102

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2025 (NL)



Contact-frequentie
Web & app

<2 2-3

Brand Lift

3+

AVG Lift

96

<2 2-3 3+

92

130

Sales Lift

103 105

91

Bron: Total studies Brand & Sales Lift MeMo² a Kantar company x AHRMS 2020-2025 (NL)
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4. EYE CANDY



BEREIK

CREATIE
FREQUENTIE

SYNERGIE

Bron: Analysis of Kantar Global Cross-Media database (151 campaigns)



Pas content aan op het platform
voor de hoogste uplift

100
104

116

126

Gemiddelde impact

Campagnes met 
meer mediakanalen

…en coherente 
content tussen 
mediakanalen

…en content 
aangepast naar het 

mediakanaal

Bron: Kantar crossmedia studies (223 studies)



Lessen uit 
onderzoek naar 
creatieve kracht



Visual Power: Snel aandacht grijpen
De ingrediënten 
voor effectieve 
media creaties

Merkconsistent (branding)

Eenvoud: max 4 cues

Sterk contrast (uiting & context)

Duidelijke CTA, plaatsing bovenaan

Actiegericht (conversie)

Product prominent

Tekst <15 woorden



Zo versterk
je merken

met
RETAIL 
MEDIA.

Retail Media voegt uniek bereik toe

Retail Media: meer dan een conversiekanaal

Start met  ATL, daarna Retail Media (POS)

Frequentie:
4+ instore   3-4 DOOH    3+ Online



Zo versterk 
je merken

met
RETAIL 
MEDIA.

Meer weten?
www.ahmediaservices.nl of 
retailmediaservices@ah.nl

http://www.ahmediaservices.nl/

	Inleiding
	Slide 1: Retail Media: Van onderbuik naar onderbouwing.  12 juni 2025
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5

	Blueprint - Context
	Slide 6: Context: Wat is  Retail Media? 
	Slide 7: Bereik  Wat ertoe doet
	Slide 8: Omnichannel Aanpak
	Slide 9: Echte Audiences
	Slide 10: Meetbaar Schaalbaar

	Blueprint - Bereik, Brand & sales
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13: 18+ NL
	Slide 14: Retail Media meer dan sales lift.
	Slide 15: Retail Media meer dan sales lift.

	Blueprint - Campagne planning
	Slide 16
	Slide 17: Plan eerst de ATL kanalen daarna AH Retail Media
	Slide 18: De meest effectieve branding campagnes starten met POS
	Slide 19: POS is de basis van merk- & sales impact 
	Slide 20
	Slide 21: Contact-frequentie POS
	Slide 22: Contact-frequentie DOOH
	Slide 23: Contact-frequentie Web & app

	Blueprint - Eye candy
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26: Pas content aan op het platform voor de hoogste uplift
	Slide 27: Lessen uit onderzoek naar creatieve kracht 
	Slide 28

	Afsluiting
	Slide 29
	Slide 30


