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Kort over mijzelf

• Woonachtig in het mooie Groningen

• Oprichter van SmartRanking

• Ruim 14 jaar actief binnen SEO

• Sinds november 2022 aangesloten bij de Loyals Groep





SEO ondergaat de grootste 
verandering ooit



Van 10 resultaten in Google…



Naar versnipperd zoekgedrag…



Pinterest



Perplexity



TikTok



Marketplaces



DuckDuckGo



YouTube



Google Lens



ChatGPT



En sinds kort ook:



Producten in ChatGPT



AI Overviews binnen Google



Google’s AI Mode



Hoe groot zijn zoekmachines?



Hoe groot zijn zoekmachines?



Hoe groot zijn zoekmachines?



Wat is de impact van AI op 
zoekgedrag?



De impact van AI op zoekgedrag

Transactie

Bijvoorbeeld: “Fairtrade biologische 
koffiebonen kopen”

3

Retentie

Bijvoorbeeld: “Koffiebonen bestellen 
[merknaam]”

4

Informeren

Bijvoorbeeld: “Waarom duurzame koffie 
kopen?”

1

Overweging

Bijvoorbeeld: “Beste duurzame 
koffiebonen voor automaat”

2



Wat is de toekomst van SEO?



Wat is de toekomst van SEO?
Wat is SEO nou eigenlijk?



SEO draait om meer dan teksten 
schrijven.



SEO gaat niet om het verkrijgen van 
linkjes.



SEO is een proces om je website te 
verbeteren voor je doelgroep …



… ongeacht welke zoekmachine ze 
gebruiken.



Ook AI zoekmachines zijn 
zoekmachines.



Maar is er dan een verschil tussen SEO 
voor Google en SEO voor AI modellen?



Het verschil is er zeker

SEO

Antwoorden op basis van indexen 
en algoritmische factoren.

Gebruikers klikken vrijwel altijd 
door.

Succes wordt gemeten in de vorm 
van traffic, visibility en conversies.

GEO

Antwoorden op basis van AI 
modellen en meerdere bronnen.

Gebruikers zien antwoorden zonder 
door te klikken.

Succes wordt gemeten in de vorm 
van zichtbaarheid en vermeldingen.



Hoe werkt GEO?
● Draait om semantiek en natuurlijke taalverwerking.

● Content van geoptimaliseerde en betrouwbare bronnen wordt 

gekozen

● Direct gegenereerde antwoorden op basis van meerdere bronnen

● Informatie komt uit databases op basis van waarschijnlijkheden

● Soms gebruik van RAG (Retrieval-Augmented Generation)

● Antwoorden op algemene informatieve vragen komen vaak vanuit 

Engelse bronnen

● Werking met vector embeddings en user embeddings (AI Mode)



Hoe werkt GEO?

● Traditionele zoekmachine is een bibliotheekcatalogus

○ "gezonde voeding" ≠ "voedingsadvies voor een gezond leven"

● AI zoekmachine is een bibliothecaris

○ “Ik wil iets lezen over eten dat goed voor me is.” = “Oh, je bedoelt 

gezonde voeding! Ook boeken over evenwichtige diëten en 

voedingswetenschap zijn interessant voor je.”



Query fan-out in AI Mode



Onderdelen van GEO
• Techniek

• Content

• E-E-A-T

• Autoriteit



Wat is belangrijk voor GEO?

● Techniek:

○ Een goede laadsnelheid

○ Beperk gebruik van clients-side JavaScript rendering

○ Implementatie van structured data

○ LLMs.txt (nog niet breed ondersteund)

○ Complete XML-sitemap



Wat is belangrijk voor GEO?

● Content:

○ Long-form content, waarbij je goed nadenkt over vragen van de 

gebruiker

○ Opbouwen van topicale autoriteit

○ Content moet gebruikmaken van koppen, opsommingen en 

vraag-antwoord structuren

○ Entiteitenonderzoek in plaats van zoekwoorden onderzoek.

○ Gebruik natuurlijke tekst, o.a. in verband met embeddings



Wat is belangrijk voor GEO?

● Autoriteit:

○ Vermeldingen van je merk op relevante high-traffic websites

○ Een link is niet noodzakelijk



Het 
belangrijkste 

wordt snel 
vergeten



Wat is belangrijk voor GEO?

● E-E-A-T:

○ Je bedrijf moet betrouwbaar zijn

○ Gebruik case studies, voorbeelden of reviews om je expertise 

uit te stralen

○ Onderbouw content met bronnen en feiten

○ Zorg ervoor dat je content actueel blijft

○ Toon duidelijk je contactgegevens en bedrijfsinformatie



SEO is nu al meer dan een geïsoleerd 
kanaal



Hoe draagt SEO bij aan je succes?

1. Betere kwaliteitscores van advertentiecampagnes

2. Betere gebruikerservaring

3. Verkrijgen van top of funnel verkeer

4. Minder afhankelijkheid van adverteren

5. Versterken van je geloofwaardigheid en autoriteit

6. Inzichten in uitbreiding van diensten, producten of locaties



Tips direct toe te passen
1. Maak je AI-verkeer inzichtelijk via Google Analytics 4

2. Maak een Bing Webmastertools account aan en los eventuele issues 

op

3. Bouw continu aan de betrouwbaarheid van je merk en neem 

klachten serieus

4. Werk verouderde content bij

5. Wordt benoemd op relevante websites binnen je vakgebied

6. Publiceer content die antwoorden geeft op de vragen van je 

doelgroep



Hoe krijg je AI verkeer inzichtelijk?

https://smartranking.nl/ai-verkeer/

https://smartranking.nl/ai-verkeer/


“The solution to change is curiosity”

Jarik Oosting - SmartRanking

jarik@smartranking.nl 

mailto:jarik@smartranking.nl

