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45% of consumers say they
believe product reviews by
content creators are more
authentic than brand ads.
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70% of GEN zs
say they believe product
reviews by content creators

are more authentic than
brand ads.




Marketing spend
is shifting to social media

Consumer Product Marketing Budget
Allocated to Social Media
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Social media users
surpass TV viewers

Total reach per channel in Europe
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Social media is a
new store front

Social Commerce Revenue Worldwide

1.085

997
g1 907
699
571
449
338
220
137
82 - I

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

TODAY

Global revenue through direct sales on social media in billion U.S. dollars

Highest Revenue-generating
Platforms in Social Commerce

d

Douyin

R
6@

TikTok

®
)

You[1)
=

—— 200
I 152
Mz

B 20

B s

B o

B

is

Globalrevenue in billion U.S. dollars (2024)



:...avﬂ;;pu'. T Tt

Lyt f

w“. s N T R
s Mtdadal - ' ;




wlumbus HOME&GARDEN FﬂRMULE'

TRAVEL "‘r t
e O [ renns TOOS
gids *® ELEGANCE

Y PLAYBOY NOUVEAU DUURZAAM=NIEUWS

) KGOKFANS /B Androidworld I

4UROSPORT il t"ltllStl' : | us

happine .

‘REVU flow KUK ppinez P

delicious. gglfers GR AZ I A E_'ﬂ m

wonenonine ==

Happy-Shape  marie claire

NAUTIQUE Zi"mamu[

Iekker gezondnu |\  SEASONS




i

Pre

VSOCIE

mekEle

korte vitleg







Bekende
partnerships

’

€ WATCH | &

Loop ermee weg.

Geef jezelf een voorsprong en verbeter je hardloopprestaties.
Je kunt alle wijzerplaten en bandjes van Nike combineren
met iedere Apple Watch. Ook de Nike Run Club-app loopt
graag met je mee.
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Bekende
partnerships

Red Bull

GoOoOPro
-1 1

GOPRO AND RED BULL FORM EXCLUSIVE GLOBAL PARTNERSHIP
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PSM
partnerships

SEASONS

Genieten van het pure leven

BUITENLEVEN

wonenonline

sasons  S€asons met Karwei. e X

Zorg dat je deze zomer goed zit en maak wat
van je tuin met deze collectie van Karwei!
...Meer weergeven

i N

Maak er een tuinfeestje van

_—
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PSM
partnerships

*#=UROSPORT

TENNIS

magazine

SUPERGUIDE

ERONICA

TENNIS Magazine met Eurosport Nederland
TENNIS Gesponsord

J R | Roland-Garros

De wereldtop is terug in Parijs: wie pakt de titel op het gravel? Kijk
van 25 mei - 8 juni Roland-Garros LIVE en exclusief op Eurosport en
HBO Max.

In samenwerking met Eurosport Nederland.
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PSM
partnerships

“8 Androidworid

N\ Smartphone.nl

Gesponsord see

O Androidworld met Odido Nederland

Black Friday Deals bij Odido. De OPPO Find X8 Pro nu met extra veel
voordeel.

In samenwerking met Odido Nederland.

PRETTYSOCIAL 2025



PaperDigits.

Tim Dijkman

HEAD OF SOCIAL
PAPER DIGITS

CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24
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CASE - QUATT

WARMTEPOMPEN
DEC ‘24
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CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24

Upper Funnel

Mid Funnel

Lower Funnel

PaperDigils.
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CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24

Upper Funnel

Mid Funnel

Lower Funnel

Spray & Pray

g

PaperDigils.
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CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24

Upper Funnel

Mid Funnel

Lower Funnel

PaperDigils.
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CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24

Quatt
Gesponsord

Te hoge gasrekening? Tijd voor een oplossing. De hybride
warmtepomp van Quatt werkt samen met je cv-ketel en verlaagt je
gasverbruik met wel 60-80%. Bespaar direct op je energiekosten én
profiteer van een terugverdientijd die korter is dan je denkt. Klaar
voor de toekomst? Met tot wel €1.400 aan subsidies is er geen beter
moment om over te stappen.

Hybride warmtepomp
L1 €23,55/maand*

© €0vooraf
@ |Inclusiefinstallatie

@ Direct maandelijks
terugverdienen

Nationaal * Trustpilot
f oonne

*Maandel 3 €23,55Is gobasoerd op oen 15-jaar Energiobespaariening via het Nationale
Warmtefond: uatt Hybrid inclusief basisinstallatioe.

PaperDigits.

Quatt
Gesponsord

Exclusief bij Quatt: garantie op de hoge warmtepomp subsidie van
2024. Vanaf 2025 daalt de subsidie op hybride warmtepompen tot
€1.400. Bij Quatt heb je de zekerheid dat je altijd de 2024 subsidie
krijgt - zelfs als de installatie pas in 2025 plaatsvindt. Krijg je een
lagere subsidie? Dan vullen wij het verschil aan! De vraag is enorm
en we zitten bijna vol, dus boek voér 31 oktober een gratis
adviesgesprek en verzeker jouw besparing. Geen zorgen, alleen ...

Maak online een vrijblijvende

offerte en verzeker
o — L

tot €1.400 extrasubsidie
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CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24
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Wonenonline.nl met Quatt
.. @ Gesponsord o

teen., veeeett
R T R L

Betaalbaar verduurzamen zonder grote investeringen. Omdat
verduurzamen betaalbaar moet zijn voor iedereen. Met de hybride
warmtepomp van Quatt hoef je geen grote investering vooraf te
doen. Voor slechts €23,55 per maand via het Nationaal
Warmtefonds kun je direct beginnen met besparen op je
gasrekening. Inclusief installatie, zonder gedoe. Ontdek hoe je jouw
huis energiezuiniger maakt en profiteer van directe maandelijkse...

©@ €0vooraf

@ Inclusiefinstallatie

@ Direct maandelijks
terugverdienen

Nationaal  Trustpilot
f [&1#ixixld

*Maandel 2 €23,55s gobasoord op oen 15-jaar Energiebaspaarlening via het Nationale
Warmtefc §én Quatt Hybrid inclusief basisin

PaperDigits.

seessssseesee e taann,
oy ce
ceu,

3 Duurzaamnieuws.nl met Quatt s
? — :

. esm» Gesponsord o* soe
.

teen.. veeeett
R T L

Hoge warmtepomp-subsidie veiligstellen? Vanaf 2025 daalt de
subsidie met €1.400. Daarom bieden we subsidiegarantie voor snelle
beslissers - zelfs als de installatie pas in 2025 plaatsvindt. Teken
jouw vrijblijvende offerte vé6r 31 december en verzeker jouw
besparing. Dit is jouw kans om te profiteren van de beste
voorwaarden én de zekerheid van de subsidie van 2024.

Maak online een vrijblijvende

o

offerte en verzeker

tot €1.400 extra subsidie
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CASE - QUATT Instagram
WARMTEPOMPEN @ ot el
DEC '24 |

Gegarandeerde kosten per event
(ingevulde email).

o ge ' Maak online een vrijblijvende
Briefing =t
— & —y offerte enverzeker
1. Vraag: welke partners kunnen ons —=  —
helpen om exira bereik te leveren en tot €1400 extrasubsidie
zodoende meer waarde voor onze |

Euro te creéren?

2. Doelgroep: Huizenbezitters met
interesse voor duurzaamheid en oog
voor woninginterieur

Verzeker jouw subsidie

3. Doel: Nieuwe leads door ingevulde
email en Self service requests

Meer informatie 3

Qv W

duurzaamnieuws Hoge warmtepomp-subsidie
veiligstellen? Vanaf 2025 daalt de subsidie met ... more
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PaperDigits.

CASE - QUATT o rcneroninentn quet oSy
WARMTEPOMPEN
DEC '24

68% hogere conversie van impressie naar verkoop!

Resultaten
+ PSM rapporteert de kosten dltijd inclusief uren, publisher fees en marge

« CPMis vrijwel altijd hogerals je dit vergelikt met de eigen campagne.
Na de klik verandert dit beeld.

+ Afgeproken met elkaar om af te rekenen op dezelfde Kosten per ingevulde email.
* De kwadliteit van de ingevulde emails was hoger
+ De kosten per self service request* (SSQ) was 19,7% lager

» Door een 68% hogere conversie van impressie naar sale (SSQ)

@MEER INFORMATIE

*Self service request = iemand die zich inschrijfft een warmtepomp aan te schaffen met een self service contract.
Dit event staat het dichtst bij een aankoop en is daarom maatgevend voor een sale

PRETTYSOCIAL 2025



CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ‘24

Een campagne via PSM levert een hogere
CPM, maar 19,7 % lagere cost per SSQ (sale

70%
SO% 59%
50% 44%
40% 35%
30%
20%
10%
0%
-10%
-20%
-30%
CPM CPC Cp landing

H Verschil PMS versus owned

Verschil in metrics Quatt vs PMS

0%

Cp email

-20%
Cp SSO

-~

Door inzet van relevante publishers meer kwaliteit voor
dezelfde prijs

De kosten voor een sale lag 19,7% lager

Door een bijna 2x hogere conversie van click naar
verkoop

\_

~

/

Owned PSM
Impressie naar click (CTR) 0,28% 0,24%
Van ;hck naar ingevulde 549 59.3%
email
Van click naar SSQ 4,12% 8.14%
Hoeveel van de 1M
bereikte personen wordt 117.4 197,58

klant (SSQ)

PaperDigits.
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CASE - QUATT
WARMTEPOMPEN
DEC ’'24

Wonenonline heeft het meeste opgeleverd voor Quatt

Aantallen per publisher Indices publishers op belangrijkste metrics
120% 140
100% 120
100
80%
80
60%
60
40% 40
- . l . j
0% 0
Klikken op links Landingen Ingevulde e-mails  self service quotes Kosten per Cp3SSQ Conversie Conversie
ingevulde click naar click naar
® Duurzaamnieuws.nl Wonenonline.nl e-mai e-mai $5Q
® Duurzaamnieuws.nl Wonenonline.nl

+ 62% van de landingen kwamen van Wonenonline, maar 70% van de SSQ’'s werden geleverd via deze publisher

* Wonenonline was ook op alle kosten per metric goedkoper

+ De conversie van click naar ingevulde email is nog redelijk vergelijkbaar maar in de conversie van click naar SSQ scoort Wonenonline veel beter
« Duurzaamnieuws heeft ook zeker zijn bijdrage geleverd maar was qua inkoop net iets duurder

PRETTYSOCIAL 2025




Jorge Fernandes

PAID SOCIAL CONSULTANT
THE MARCOM ENGINE BMW GROUP

MEDIAPLUS n
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MATCH
VOOR BMW

Toegang tot de kanalen van
publishers met autoriteit in

*  Auto minded communities

« Communities met interesse in luxe
levenssti]l

« Communities met interesse in
Tech & duurzaamheid

AUTOBLOG.NL

©

WINE#|

=

TIJDSCHRIFT VOOR WIJNLIEFHEBBERS

MEDIAPLUS n
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MATCH
VOOR BMW

Redenen samenwerking Pretty Social

+ Publisher management wordt uit handen genomen / Business Manager access
+ Doorlopend mogelik om campagnes optimaliseren / publishers wisselen

+ De mogelikheid om lookalike audiences uit te wisselen

+ Uitgebreide evaluatie van de KPI prestaties per kanaal, ad & publisher

+ Aantrekkelijke fee en nette facturatie

MEDIAPLUS H
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MEDIAPLUS n

CASE -
BMW BEV Q4 2024

Gegarandeerde kosten per event (IV) % BMW Nederland
@ Gesponsord
. e Ontdek meer over de nieuwe BMW iX, van het verbazingwekkende
Brleflng elektrische bereik tot 701 km (WLTP) en geweldige prestaties.

* Vraag: welke partners kunnen ons helpen om het bereik van de owned campagne van
de elektrische modellen van BMW te vergroten en geloofwaardigheid aan de
campagne toe te voegen?

» Doelgroep: autoliefhebber en zakelike doelgroep

+ Doel: kostenefficiénte interacting visits op de landingspagina van BMW 100% E-L/EKTR

ONTDEK MEER

* Inferacting visit = Visit minus bounces

PRETTYSOCIAL 2025



CASE -
BMW BEV
SEPT-OKT 2024

BMW Nederland

4 a
| Gesponsord

De BMW i4 zet een nieuwe standaard voor volledig elektrisch rijden.

Vraag nu jouw persoonlijke offerte aan.

T HE i}
N E W I

100% ELECTRIC

OFFERTE AANVRAGEN

MEDIAPLUS n

=% BMW Nederland
@* Gesponsord

Ontdek meer over de nieuwe BMW iX, van het verbazingwekkende
elektrische bereik tot 701 km (WLTP) en geweldige prestaties.

100% ELEKTIR

ONTDEK MEER

PRETTYSOCIAL 2025



MEDIAPLUS n

.:. EW Magazine met BMW Nederland % -:. CARROS Magazine met BMW Nederla?nd

'-.. @ Gesponsord ..°. oo ".- CARROS - Gesponsord '.-'
De 100% elektrische BMW i4 toont zijn sportieve karakter in alle Ontdek meer over de nieuwe BMW iX, van het verbazingwekkende
facetten. Stel hem nu zelf samen. elektrische bereik tot 701 km (WLTP) en geweldige prestaties.
Deze boodschap is afkomstig van BMW Nederland. #sponsored #ad In samenwerking met BMW Nederland.

T HE B
N E W I

100% ELECTRIC

CASE - CONFIGUREER NU

BMW BEV ONTDEK MEER
SEPT-OKT 2024
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MEDIAPLUS H

CASE -
BMW BEV
SEPT-OKT 2024

37% hogere conversie van impressie naar 1V

Resultaten

« PSM rapporteert de kosten altijd
inclusief uren, publisher fees en marge

+ CPMis vrijwel altijd hoger als je dit vergelijkt met de
eigen campagne. Na de klik verandert dit beeld.

« Cost per interacting visit is 15,61% lager (verkoopprijs)
dan bij owned campagne

« Door een 36,6% hogere conversie van impressie naar
interacting visit

PRETTYSOCIAL 2025



MEDIAPLUS H

CASE -
BMW BEV
SEPT-OKT 2024

PSM onderhoudt alle contacten met en toegang tot de

Een campagne via EW en HVA levert een kanalen van de publishers, zet de campagnes op,
hogere CPM, maar 15,6% lagere cost per visit. optimaliseert dagelijks en evalueert
[ De hoge conversies zorgen voor lagere kosten ]
Resultaten BEV campagne Q4 2024 Owned FSM
Impressie naar click (CTR) 0.7% 0.83%
Van click naar IV 52,3% 60,6%
20% . .
16% Van impressie naar IV 0.37% 0.5%
15% Hoeveel van de 1000
. 3,66 5,00
10% bereikte personen wordt IV
5%

Door de inzet van de publishers zijn de interacting visits

15,61% lager vitgeleverd

0%
CPM E Cpin

visit
5% °

-10% -3%

-15%

-16%

-20%

Verschil Verkoop PSM Vs Owned Campagne
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CASE - MINI
SEPTEMBER - NOVEMBER 2024

Gegarandeerde kosten per Lead

Briefing

1. Vraag: Sluit een aantal parthers aan die vanuit de autominded doelgroep de
campagne van Mini Cooper kunnen versterken.

2. Doelgroep: 30-60 jaar, 56% vrouw en 44% man. Interesses liggen bij reizen, culinair,

autosport, skién.

3. Doel: kostenefficiénte New Vehicle Web Requests

MEDIAPLUS n

&) Autoblog.nl met MINI. X :

.......... Gesponsord

100% Cooper. 100% elektrisch. Ervaar de nieuwe
MINI Cooper Electric met Private Lease.

In samenwerking met MINI.

ICONISCH.
HET GO-KART GEVOEL.

mini.nl
Ontdek meer Meer informatie
100% Cooper. 100% ...

[C) Vind ik leuk () Opmerking plaatsen /> Delen
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CASE - MINI
SEPTEMBER -
NOVEMBER 2024

MINI
%F Gesponsord

Iconisch. De MINI Cooper Electric. Private Lease hem nu vanaf € 338
p/m* na aftrek van overheidssubsidie.

*Q.b.v. 48 mnd | 10.000 km/j

PRIVATE LEASE

VANAF € 338,- P/M.

MEDIAPLUS n

MINI
=F Gesponsord

De nieuwe MINI Cooper Familie. Stuk voor stuk iconen. Je rijdt al een
MINI Cooper vanaf € 379,- P/M.
0.b.v. 48mnd|10.000 km/j

ICONISCH.
HET GO-KART GEVOEL.
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CASE - MINI
SEPTEMBER -

.o
west®
.o

N O V E M B E R 2 0 2 4 ;' Hart voor Auto's met MINI
'.. @ Gesponsord o

X2
.*

Iconisch. De MINf &oopér Electric. Private Lease hem nu vanaf € 338
p/m* na aftrek van overheidssubsidie.
*0.b.v. 48 mnd | 10.000 km/j | na aftrek van € 61,- SEPPIconisch. De

MINI Cooper Electric. Private Lease hem nu vanaf € 338 p/m* na
aftrek van overheidssubsidie.

PRIVATE LEASE

VANAF € 338,- P/M.

eesssscccscaas,

cese® ceea,

sesect ceeel,

. .
ce

Autoblog.nl met MINI

Gesponsord B vos
100% Cooper. 100% elektrisch. Ervaar de nieuwe MINI Cooper

Electric met Private Lease.

In samenwerking met MINI.

ICONISCH.
HET GO-KART GEVOEL.

MEDIAPLUS n
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CASE - MINI
SEPTEMBER - NOVEMBER 2024

Een impressie leidt tot bijna 2x zoveel vehicle requests

Resultaten

«  PSMrapporteert de kosten dltijd
inclusief uren, publisher fees en marge

«  CPMis vrijwel altijd hoger als je dit vergelikt met de eigen campagne. Na de klik
verandert dit beeld.

+ Cost perlead is 22% lager (verkoopprijs) dan bij owned campagne

+ Door een bijna 2x zo hoge conversie van impressie naar New Vehicle Web Request

MEDIAPLUS n

Instagram

hartvoorautos_nl en mini.nederland
Gesponsord

PRIVATE LEASE
VANAF € 338,- P/M.

Meer informatie >

Qv W

hartvoorautos_nl Iconisch. De MINI Cooper Electric.
Private Lease hem nu vanaf € 338 p/m* na aftre... more

PRETTYSOCIAL 2025



CASE - MINI
SEPTEMBER - NOVEMBER 2024

Een impressie leidt tot bijna 2x zoveel vehicle requests

Resultaten Mini sept-nov 2024

60%

49%
50% %

40%

30%
21%

20%

10%

0%

CPM CPC Cpi
-10%

-20% -17%

-30%

-22%

___ MEDIAPLUS n

Communicatie uit naam van relevante publishers is

relevanter en vaak goedkoper

Owned
Impressie naar click (CTR) 0.71% 0.87%
Van click naar IV 47 1% 68,6%
Van click naar naar NVWR 0,26% 0,41%
Hoeveel van de 1M
bereikte personen wordt 18,6 35,6
NVWR

We hebben een Lead 22% goedkoper kunnen leveren

omdat de conversie van impressie naar Lead 2x zo hoog is

PRETTYSOCIAL 2025



VOORDELEN

MEDIAPLUS F)
HOUSE OF COMMUNICATION

Toevoegen autoriteit - Profiteren merkimago - Relevanter / minder irritatie ]

Hogere Ad Recall
Hogere VIR

Additioneel bereik

/ |

Kwalitatieve traffic

Hogere CTR

Langere Time on Site

Lagere bounce rate

\

Lagere kosten per (soft) conversie
Andere Call to Action

Lagere Cost per Lead

Complementaire DG

PRETTYSOCIAL 2025
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Al

Ewel,
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