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...endan hoop je
maar dat het
werkt?
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Demografie
vertelt je wie je
klanten zijn.




Waarden vertellen
je ze
kopen wat ze
kopen.
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Maar over die
campagne.
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40 jaar
ervaring,
in 1database.
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Jouw doelgroep.

Jouw campagne.
Jouw resvultaat.
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Doelgroep
gekozen



De Al-Doelgroepconsultant

 Getrainde sparringspartner
* Kijk door de ogen van je doelgroep
 Workshops en strategische sessies
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Wat vindt mijn doelgroep van gezonde voeding?

Belangrijkste drijfveren.
Verborgen motieven.

Grootste drempels.

Strategische implicaties voor communicatie.
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Hoe ziet het
proces eruit?
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Intake
Advies

C\ Doelgroep
</
Workshop Analyse
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Doelgroep
gekozen



De Al-Campagnetester
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Communicatie insight
in de praktijk.
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Resultaat: waardegedreven
campagne-vuiting 27x meer
bekeken!
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Het communicatie vraagstuk
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Waardenindicatoren

Archetypen Persuasion cues

Lifestyle & attitude
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School 1

School 2

School 3

School 4

School 5

School 6

School 7

School 8

®q

[EJcLoCALITIES




Wat betekent dit voor jullie?

 Bewustwording

e Scherpere positionering

» Betere storytelling

 Optimale communicatie voor livegang
* Snellere campagnetests
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In het kort

» Doelgroepinzicht essentieel voor succes.
Al maakt analyse snel & gefundeerd in data.

e De kracht zit in de combinatie van
AL
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Je campagne
gaat /-1
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Vanaf nu

weet je dat
het werkt.
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