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De podcastluisteraar
zit hier in de zaal




Podcastluisteraar in het (centrum)links spectrum

Luistert weleens podcasts - Stemvoorkeur Tweede Kamerverkiezingen
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De podcastluisteraars
luisteren liever dan
dat zij kijken




De groep podcastluisteraars bestaat voor een relatief

groot deel uit ‘lichte’ kijkers
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Al dat luisteren
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De podcastluisteraar besteedt relatief meer geld
aan AV-apparatuur dan de niet-luisteraar
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Huishoudens met
kinderen bereik je
met genre-specifieke
podcasts




Genres Gezin en Religie & Spiritualiteit hebben het

grootste aandeel exclusief bereik
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Wil je toch je
schoonmoeder bereiken,
ga dan voor het genre
Wetenschap




Hoge index voor genre Wetenschap in de doelgroep
Vrouwen 65+

Mens &
Maatschappij Religie & Weten-
Nieuws Misdaad  Sport spiritualiteit Zakelijk Humor TV & Film schap
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Vrouw 65+




Stay tuned, - @ A
voor het volledige
rapport
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http://drive.google.com/file/d/15A1kDgIaGlKFeIbYX1272Gc1RvE3Dmni/view

Meer informatie

Denise Kenter: Brand Lead Tempo-Team

tempo team
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*Gemiddelde aanwezigheid van brand assets in reclames die hoog scoren op branded attention.



2.

Geef audio assets de tijd.
Hoe langer een asset
onveranderd on air is, hoe
hoger de bekendheid.




Sonic brand assets vertonen een consistent

groeitraject.

Vermijd los gebruik

Gebruik of verlies

4. Doorontwikkeling

respondenten die
met het target

Fame

Bron: Unravel, TAMBR & Talpa Media — Sonic Branding onderzoek
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Bron

Audio assets die vaak op radio
50% meer bekendheid dan mer
tv worden uitgez

Sterke audio assets dragen bij aan he

: Unravel, TAMBR & Talpa Media — Sonic Branding onderzoek | Visual Transfer onderzoek




<

Wees

onderscheidend.



Fame
% van de respondenten die
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Wees onderscheidend
...In je productcategorie.
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Unigqueness
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Fame
% van de respondenten die
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Wees onderscheidend
...maar ook categorie overstijgend.

Vermijd los gebruik

Gebruik of verlies
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DPG Media x
WPP Media
Radioperso-
nalisatie

essencemediacom

A WPP Media Brand

UsIC

AdAlliance



De vraag: Het onderzoek: Het experiment:

Wat is de toegevoegde waarde van Voor 2 merken audioreclames Participanten kregen één van de 3
gepersonaliseerde audioreclame? gepersonaliseerd op: verschillende condities:

Advertentiebekendheid * Geslacht *  Match op personalisatie
Boodschapoverdracht * Leeftijd * Neutrale reclame
Advertentie likeability * Regio *  Mismatch op personalisatie
Merkimago

Aankoopintentie
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dpg ol Aq AdAlliance

Insight 1

Subtiele personalisatie heeft geen nut,
personalisatie moet duidelijk zijn en herkend

worden om effect te hebben

@ JO2 essencemediacom | WPP Media
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Insight 2

! L. :
¢ & Personalisatie van audioreclames moet

relevant zijn

dpg ol Aq AdAlliance

@ JO2 essencemediacom | WPP Media

music



dp§ il A AdAlliance

Insight 3

Gepersonaliseerde audioreclames worden
vaker herinnerd ten opzichte van niet

gepersonaliseerde reclames

37 G) JOZ  essencemediacom | WPP Media



dpg ol Aq AdAlliance

Insight 4

& s | Gepersonaliseerde advertenties worden als

5nﬁJ{

relevanter, aansprekender en interessanter

ervaren

38 @ JOZ  essencemediacom | WPP Media
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dpg ol Aq AdAlliance

Insight 5

Gepersonaliseerde advertenties hebben een

positieve invloed op merkoverweging

39 @ JOZ  essencemediacom | WPP Media
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Bedankt!

britta.koning@wppmedia.com

sanne.lubbers@dpgmedia.nl
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Voor een langdurige Podcast
verhouding
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Vertrouwen

Is de basis van de relatie



Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht

Door vertrouwde
stemmen voelt een
host-read als een
warme aanbeveling
van een vriend

podimo

dag ¢" nacht Tonny


http://drive.google.com/file/d/1QtcE4pcFMZIn002-FiIr7U96vA-f-Dzd/view
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Vibe

gaat verder dan de looks



Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht podi o
%

dag ¢" nacht Tonny

podimo

Podimo’s matchmakers Pocime

Luisteraars

© 2026 Podimo — all rights reserved



Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht podi o
%

dag ¢" nacht Tonny

podimo

Podimo’s matchmakers Pocime
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Tonny Media x Dag en Nacht e
podimo
dag " nacht ‘D&

ht Tonny

Verbinding

betekent echt naar elkaar luisteren



Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht

Hoeveel procent van de
podcastadvertenties wordt
volledig beluisterd?

Bron: The 2025 Canadian Podcast Listener report



https://www.canadianpodcastlistener.ca/

Vrijheid

= ruimte geven aan elkaar



Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht podi o
%
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Luisteraars accepteren podcast ads < ooars
omdat het aansluit bij de inhoud @
van de podcast

“Precies genoeg” campagne

h I I a n d S ;Hoppeu' %Rﬁf."}ji;‘;‘ .
nieuwe.

Bron: Edison Research 2025
© 2026 Podimo — all rights reserved


https://www.edisonresearch.com/wp-content/uploads/2025/07/The-Podcast-Consumer-2025-revised-FINAL.pdf
http://drive.google.com/file/d/1ABL3XePB4dthhKSo7QoVI9CA00MLA7O3/view
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Vuurkracht

houdt het spannend



Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht
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Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht podi o
&
Socials Podcasts
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Podcast had maar 13% aandeel in het .
totale bereik van de campagne 5%
13%

t.o.v. 82% van radio...
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Bereik de onbereikbare Tonny Media x Dag en Nacht podimo
%

Ziggo Lot

Podcast had maar 13% aandeel in het o0
totale bereik van de campagne

Socials [ Podcasts [} Radio
3% 2%

t.o.v. 82% van radio...
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en toch komt 41% van de proposition
awareness uplift

25%

en 52% van de brand image uplift komt
van podcast

0%
Ad awareness Proposition awareness Brand image
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Dit waren de 25 Audio Hacks
X 25 Minuten

Audify

Bedankt voor het luisteren
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