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WAAR GA IK HET NIET OVER HEBBEN?
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TYPE AANDACHT

Passief Actief



TYPE AANDACHT RECLAME

Tv-zenders Instagram TikTok

Gb - 09 | @ Actief

Passief

NL Streaming YouTube

JOMO FOMO

Joy of missing out Fear of missing out



TYPE AANDACHT RECLAME

Tv-zenders Instagram TikTok
Passief o) - 09 | @ /Actief
NL Streaming YouTube
40% meer ontspannen 1,5-2x meer verslavend

3-4x meer misleidend



TYPE AANDACHT RECLAME

Tv-zenders Instagram TikTok
Passief ) - 99 | @ /Actief
NL Streaming YouTube
Minder snel actie Directe actle
maar wel meer maar alleen

ruimte voor verwerking als het relevant is
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NL Streaming ‘

MERK ‘ YouTube
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Laag

Passief Actief
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+18% merkherkenning

Hoog

Tv-zenders
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NL Streaming

MERK
HERKENNING

Laag

Passief Actief
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IMAGO PLATFORM

Betrouwbaarheid & kwaliteit

TikTok Instagram Tv-zenders

. | O | ’ (‘—| Hoog

YouTube NL Streaming




Betrouwbaarheid & kwalitelt

Hoog

Tv-zenders

%

IMAGU Instagram
MERK ®

TikTok

YouTube

NL Streaming

Laag Hoog

IMAGO PLATFORM




Betrouwbaarheid & kwaliteit
Hoos 2x sterker

@ \PO1

IMAGO
MERK ®

%

Laag Hoog

IMAGO PLATFORM




VERLANGEN MERK

Hoog

Neutraal

Laag

Tv-zenders NL YouTube Instagram TikTok NPO Start
streaming



HOE SCOOR JE?
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| for brand building.

/ LN j tioners in Advertising.
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