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Inzichten achter positionering

Vertrouwen Aandacht Impact

DPG Media Advertising: de verantwoorde lokale mediapartner en global challenger ineen



Sociale media 
zijn geweldig, 

toch?



Hoe het startte… [video]

https://youtu.be/ndKzmeDD3jM?si=bqT4mDp2rwfPnLE3 



Hoe het gaat…



Commissariaat voor de Media:

"Het publieke belang van 
vrije en geïnformeerde 

meningsvorming staat door 
sociale media en hun feeds 
onder steeds grotere druk"

Bron: Naar democratisch gezonde feeds - Commissariaat voor de Media, 2026



Een ontembaar 
monster? 



Hoger gebruik, lager welzijn

Bron: Nationale Social Media Onderzoek - Newcom Research & Consultancy, 2026

Stelling: Ik voel mij door het gebruik van social media minder gelukkig 
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Zilveren Kruis: ‘Social Minderen’ [video]

Bron: zilverenkruis.nl/gezonder-leven/magazine/socialminderen | https://youtu.be/eY8UHwEEUUk?si=LuUaUYa30TIlmh9x (campagne door Natwerk)



Bron: break-mode.com - Ogilvy Colombia in opdracht van Nestlé, 2026



Pinterest: ‘How did they do it?’ [video]

Bron: New Pinterest campaign urges Gen Z to get off social media - Brand Innovators, 2026 | https://youtu.be/qr8bNBuptpU?si=CrvrskFbPOhhuOLq  



Bron: Snapchat launches new brand campaign - MediaWeek, 2024

Snapchat: niet scrollen, maar chatten



Het tegengeluid wordt krachtiger



Groeiend marktaandeel mondiale bedrijven 

Bron: Digital Advertising Spend 2025 (The Netherlands) - VIA / Deloitte, 2026

Geschat % aandeel van de omzet van mondiale versus lokale bedrijven binnen digitale reclame 
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Kortom: 
de balans is zoek 



Zowel positieve als negatieve associaties

Bron: Mediadieet-onderzoek (n=1.500) - Panel Inzicht in opdracht van DPG Media, 2026

Welke woorden, gedachten of gevoelens komen bij je op als je denkt aan sociale media?



We kunnen niet met, 
maar ook niet zonder 

sociale media



Bron: Paid Attention: Innovative advertising for a digital world - Faris Yakob, 2022



Faris Yakob pleit voor evenwichtig mediadieet 

Bron: Paid Attention: Innovative advertising for a digital world - Faris Yakob, 2022
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Het scherm is dominant

Bron: Mediadieet-onderzoek (n=1.500) - Panel Inzicht in opdracht van DPG Media, 2026

Aan welke media besteed je de meeste tijd?
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Urenlang scrollen lijkt de norm voor jongeren

Bron: Mediadieet-onderzoek (n=1.500) - Panel Inzicht in opdracht van DPG Media, 2026

Hoeveel tijd besteed je op een gemiddelde dag aan sociale media?
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Experiment: 
‘Je bent de media 

die je eet’ 

Voor een uitgebreide toelichting: https://www.marketingfacts.nl/berichten/lege-calorieen-in-het-mediabudget-de-mediapiramide-als-antwoord-op-de-aandachtscrisis/



Het mediadieet-experiment [video]



Binnen twee weken duidelijke patronen:

Mentale rusteloosheid en 
gefragmenteerde aandacht 

versus een groter gevoel 
van kalmte en focus 

Bron: Het Mediadieet-experiment - Øutlier en In Orbit in opdracht van DPG Media, 2026





Het ene contact is het 
andere niet, toch?



Peter Field:

"Social heeft geld weggezogen 
bij bewezen platforms als televisie, 

radio en nieuwsmerken, maar 
social kan merken niet op dezelfde 

manier bouwen als veel van die 
legacy media"

Bron: Peter Field (exclusief): 'Wie marge wil, moet weer serieus in het merk investeren' - MarketingTribune, 2026



Onderzoek: 
‘The Trust Catalyst’



Coen Olde Olthof:

"Aandacht is niet slechts een 
uitkomst, maar steeds meer 

een voorwaarde voor 
effectieve reclame"

Bron: The Trust Catalyst - alpha.one in opdracht van DPG Media, 2026



Zowel kijken, voelen als weten gemeten

Bron: The Trust Catalyst - alpha.one in opdracht van DPG Media, 2026



Bron: The Trust Catalyst - alpha.one in opdracht van DPG Media, 2026
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Context wakkert effect aan

‘Halo-effect’
‘Stopping 

power’
‘Mental 

availability’
‘Dirty context-

straf’

Bron: The Trust Catalyst - alpha.one in opdracht van DPG Media, 2026



Imago medium beïnvloedt beleving advertentie

Bron: Het Halo Effect - MarketRespons in opdracht van DPG Media, 2001

"W.Y.N.N. heeft een 

lichte, frisse geur; 

voor jonge vrouwen 

zonder kinderen, 

trendy, spontaan en 

relaxed, die een 

uitdaging zoeken, 

geen meeloper 

willen zijn"

"W.Y.N.N. is 

verkrijgbaar bij de 

betere parfumerie-

zaak; voor gehuwde 

vrouwen, zakelijk 

ingesteld, die het 

belangrijk vinden 

een partner te 

hebben"



Big Tech zoekt vertrouwen in dagbladen

Bron: WizzAd Plus - Nielsen



Samenvattend:

Kwalitatieve aandacht, 
geborgd door een fundament 

van vertrouwen, is de bewezen 
katalysator voor impact 

voor je merk



Heineken: ‘Social off Socials’ [video]

Bron: Heineken promotes a world without social media with creators, Joe Jonas - Marketing Dive, 2025 | https://youtu.be/gw4oDGymMIE?si=f8vWDcHzolgXYznp 



Vragen? Opmerkingen? Ideeën? 

Mail dennis.hoogervorst@dpgmedia.nl
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