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Een gedeelde visie, altijd nieuwsgierig 

Borreltalk: 

• Aafje Boerma 
• 25 jaar in marketing met een focus op 

merkpositionering 
• Ervaring: GS1, KPN/Telfort, D-reizen, PPG, 

Consumentenbond, DDB



Voor ziekenhuizen, supermarkten tot 
voedselproducenten en kledingmerken. 
Voor 40.000 deelnemers.  

Neutraal, not-for-profit, wereldwijd. 
GS1 is aanwezig is 120 landen
 



De awareness gap & kansen

11% 
Spontaan

67%
Geholpen

GAP

Trusted partner Top-of-Mind Nieuwe & bestaande
proposities

Sectorafspraken



Van merkverhaal naar marktimpact

Iedereen spreekt en handelt 
vanuit hetzelfde verhaal

We maken GS1 zichtbaar, 
relevant en herkenbaar in 

de markt

Draagvlak MarktimpactMerkverhaal 

Wie is GS1 en welke 
rol claimen we?



Gezamenlijke
Positionering 



VISIE
Met 1 scan toegang tot betrouwbare data van elk product. 
Zodat iedereen de juiste keuze kan maken

MERK-
WAARDEN 

• Samenwerken
• Wereldwijd
• Benaderbaar
• Neutraal
• Toonaangevend



Merkmanifest = ons verhaal



Wie is GS1?



Van merkverhaal naar marktimpact

Iedereen spreekt en handelt 
vanuit hetzelfde verhaal

Draagvlak Marktimpact

We maken GS1 zichtbaar, 
relevant en herkenbaar in 

de markt

Merkverhaal

Wie is GS1 en welke rol 
claimen we



Van merkwaarden naar
gedragsverandering





Ken de Kracht van 
Welkom



Richt op resultaat -
Samen successen vieren



Hoe vertellen we ons GS1 verhaal?



Van merkverhaal naar marktimpact

Draagvlak

Iedereen spreekt en 
handelt vanuit hetzelfde 
verhaal 

Marktimpact

We maken GS1 zichtbaar, 
relevant en herkenbaar in 

de markt

Merkverhaal

Wie is GS1 en welke rol 
claimen we



Inzicht en sturing Customer Journey: See to Care

THINK
Demonstrating 
proposition value

• Webinars

• Nieuwsbrief

• Klantadvies

• Sales Kit

• Artikelen

SEE
Building visibility 
beyond our 
existing network 

Key Touchpoints:

• SEO

• Targeted Ads

• Website

• Social Media

• PR/Media

DO
Onboarding and 
implementation

• MijnGS1 

• Emails

• Manuals

• Events

• Account 
Management

CARE
Support, 
success, and 
retention

• Customer Support

• Releases

• Email Marketing

• (Up-) Cross Selling



Van ons verhaal naar campagne kick-off congres 
11/11/25





Campagne merkverhaal eind 2025 

Kick-off gebaseerd op ons merkmanifest:

• Massamedia & Outdoor: Radio (BNR & NPO Radio 1) en Outdoor 
Masten

• (Vak)pers: NRC/FD en vakpers (zowel print als online)

• Content & Social: Manifest film, LinkedIn (paid) en LinkedIn BNR-
bumpers (nieuw)

• Eigen kanalen: website, nieuwsbrieven, social media en deelnemers/PR

• Aftrap campagne: 11/11/25 op ons eigen GS1 congres 



Verdieping op  
thema’s 
QR-code van GS1   



Verdieping op
thema’s 
Verpakkingsdata  



Verdieping op 
thema’s 
Certificaten check   



Vakpers

Outdoor 

Radio 

FD & NRC 

Social media 

Website 

Podcast  

Video   

Nieuwbrieven   



Kijkje in de keuken…   

Van zenden naar beleven 
 
Wel: Manifestfilm 
Niet: Merkmanifest in print



Kijkje in de keuken…   

Massamedia (radio en podcast) 
zijn essentieel voor brede 
zichtbaarheid & B2B proof 

Wel: Radio & Podcast 
Niet: Outdoor 



Kijkje in de keuken…   

Datagedreven optimalisatie
Aandachtspunt: monitoring van bereiks- en engagementdata 



De beste inzichten ontstaan met peers

Aafje Boerma 
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