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Een gedeelde visie, altijd nieuwsgierig

« Aafje Boerma

« 25 jaar in marketing met een focus op
merkpositionering

« Ervaring: GS1, KPN/Telfort, D-reizen, PPG,
Consumentenbond, DDB
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Voor ziekenhuizen, supermarkten tot
voedselproducenten en kledingmerken.
Voor 40.000 deelnemers.

Neutraal, not-for-profit, wereldwijd.
GS1 is aanwezig is 120 landen

Nederland



De awareness gap & kansen

11% 67%

Spontaan Geholpen

GAP
@ v 47 @
oy
Top-of-Mind Trusted partner Nieuwe & bestaande Sectorafspraken

proposities
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Van merkverhaal naar marktimpact

Merkverhaal Draagvlak Marktimpact

We maken GS1 zichtbaar,
relevant en herkenbaar in
de markt

Iedereen spreekt en handelt
vanuit hetzelfde verhaal

Wie is GS1 en welke
rol claimen we?

@
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Gezamenlijke
Positionering
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Nederland

TRUESTORY ™% GitNskin

datum 20 januaci 2025

CANVAS ==

A A ' 4
Welke behoettes vervull het merk v de elgroe
wd " . Serrerne he te " ot te
B 2 PO DA T AMID arte on De whare §
. trole Tver egen § 1ata
wWiels joelgroep van het merk

JEN

et merk
N met deeinemess of NOen vix
POsitieve verandeT iInger

elhadr te Qe

het merk!

Met | scan toegang tot betrouwbare data van ok
Product. zodat iedereen de juiste keuZe kan maken

erk rien?

Elke dag werken we samen met ons netwerk aan het
beheer de optimalizatie en het toskomstbestendig
houden van ons universele systeem voor
productident/Acatie en datadeling

MERKMISSIE

Wi ZORGEN ERVOOR DAY M YOL VERTROUWEN YOLDOET
AANDE EISEN VAN NU EN DE TOEKOMST EN SUCCESVOL
KAN BLUVEN ONDERNEMEN

* > ™
" brljge *rte -
ot et 1 van ver st ol jhhe - aers wille

Ke relevante tr
ot @ aag “aar AP n
Brw T . ramree
aaite cw piee cr .
s G L - .
» o e gy
M
Breoe aea orer | PP e Lte
ewiist het merk 24)
xh "
O BT
»” - ae 4 4
! TOPGIAPUA v we
> 3 - e
e Wtwitseling pleve
soven dat Te aan de ehe

nleving
et en

e
b st

> retante
Ve T

e

e

sunne -

o
;‘:
"
| BE
BE M(
DOEL




Met 1 scan toegang tot betrouwbare data van elk product.

Zodat iedereen de juiste keuze kan maken

« Samenwerken

« Wereldwijd
MERK- - Benaderbaar
WAARDEN - Neutraal

- Toonaangevend

®
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ender afspraken, geen vooruitgang
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Van merkverhaal naar marktimpact

Draagvlak

Iedereen spreekt en handelt
vanuit hetzelfde verhaal

Nederland
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Waar maak jii
vandaag het
verschil mee?

.vwi/zllntoonzetrend
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Ons bestaansrecht
GS1 creéert samen met deelnemers

oplossingen voor het delen van
productdata om de positieve
veranderingen die onze wereld zo
nodig heeft voor elkaar te krijgen.




Ken de Kracht van
Welkom
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Richt op resultaat -
Samen successen vieren
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Hoe vertellen we ons GS1 verhaal?
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Van merkverhaal naar marktimpact

Marktimpact

We maken GS1 zichtbaar,
relevant en herkenbaar in
de markt

Nederland



Inzicht en sturing Customer Journey: See to Care

\

SEE
Building visibility
beyond our
existing network

~

J

Key Touchpoints:

P

SEO
Targeted Ads
Website
Social Media
PR/Media

1

Nederland

THINK

Demonstrating
proposition value

I=

DO

Onboarding and
implementation

~

Webinars
Nieuwsbrief
Klantadvies
Sales Kit
Artikelen

MijnGS1
Emails
Manuals
Events

Account
Management

\

CARE

Support,
success, and
retention

Customer Support
Releases

Email Marketing
(Up-) Cross Selling




Van ons verhaal naar campagne kick-off congres
11/11/25

Nederland
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Campagne merkverhaal eind 2025

Kick-off gebaseerd op ons merkmanifest:

« Massamedia & Outdoor: Radio (BNR & NPO Radio 1) en Outdoor
Masten

« (Vak)pers: NRC/FD en vakpers (zowel print als online)

« Content & Social: Manifest film, LinkedIn (paid) en LinkedIn BNR-
bumpers (nieuw)

 Eigen kanalen: website, nieuwsbrieven, social media en deelnemers/PR

- Aftrap campagne: 11/11/25 op ons eigen GS1 congres

@
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Verdieping op
thema’s
QR-code van GS1




Verdieping op
thema’'s
Verpakkingsdata




Verdieping op
thema’s
Certificaten check
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Zonder afspraken,
geen vooruitgang

Als je met één QR-code
al je doelgroepen wilt bereiken

Dan is het tijd voor de QR Code
powered by GS1

= fil, Minmicuws® Netbinnen Beusv  Krom: Podensts FDPersoonijk  Bocken

i ek RIS e e

e LW

" FD & NRC

Video

O JOUMIMIERE VYOS * 2/ EUen

GS1 Nederland
5,354 followers

1
s iy )
Als zakendoen steeds complexer wordt. Met meer regeds, meer productdata en mesr
stakenolders. Met GS1 versierk (@ vandaag J& bednyf en bereid je je voor op de @
uitdagingen van morgen, hitps//inkdin/e3VKednt . mare @1

Show tansiation

Nederland

GS1 Noderland > Thema's » Verpakkingsdata

Als je met
betrouwbare
productdata
samen complexe
vraagstukken

Als je verpakkingsinformatie

wilt aanpakken ' gemakkelijk wilt beheren of delen
Dan is het tijd

voor GS1 Verpakkingsdata kun je pas echt goed beheren of delen als je daar samen
met je ketenpartners afspraken over maakt. Eén universele taal bespaart tid,
voorkomt fouten en houd je data op orde, ook met de Europese PPWR in
zicht. Het is tijd voor GS1.
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LevensmiddelenKrant

Compleet overzicht van alle
Nederlandse supermarkten

e SupermarktGids

Met één QR-code al je doelgroepen

e masMakpers

Podcast

ial media Nieuwbrieven
Website

Producten & services Sectoren Thema's GS1in actie Over GS1 Kennisbank

B

Productdata op

| dezelfde manier delen

Zo helpen we de
wereld vooruit
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amg = m Zonder afspraken, ©9@
Kijkje in de keuken... geen vooruitgang L]

Van zenden naar beleven

Wel: Manifestfilm
Niet: Merkmanifest in print

@
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Kijkje in de keuken...

Massamedia (radio en podcast)
zijn essentieel voor brede
zichtbaarheid & B2B proof

Wel: Radio & Podcast
Niet: Outdoor

@
Nederland




Kijkje in de keuken...

Datagedreven optimalisatie
Aandachtspunt: monitoring van bereiks- en engagementdata

Totaal verkeer campagneperiode ‘26
vs. ‘25 Il \Websitesessies 26

Websitesessies ‘25

? Campagneperiode
2.5[]0(')

2.000

1.500

1.000

500
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Websiteverkeer ‘26 vs. ‘25

Het aantal websitesessies ligt in 2026 structureel boven het niveau van het voorgaande jaar. Deze groei wordt vanuit de campagne primair gedreven door direct
verkeer en organische zoekresultaten. De aanhoudende stijging in zowel direct als organisch verkeer duidt erop dat de awarenesscampagne een positief effect
heeft op de merkpositie dankzij een toenemende zoekintentie naar G51.
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De beste inzichten ontstaan met peers

T
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