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Marketing
bouwen aan positieve verandering

Mensen en merken laten stralen, verschil 

maken en waarde creëren

Duurzaamheid, design en maatschappelijke 

impact als basis

Good food. Good sleep. Good living.
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De categorie in één zoekopdracht
Veel aanbieders, functioneel en weinig emotie



En in winkels heel weinig emotie
Beperkte communicatie, onduidelijke klantreis
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Vergrijzing in Nederland
Zet nog door tot minstens 2040
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Dubbele vergrijzing

Vanaf 2040 is bijna 1 op de 3 Nederlanders 65 jaar of ouder.



Maatschappelijk stigma
Vooroordelen en stereotypen die samenleving heeft over product

Een hulpmiddel linkt de gebruiker direct aan een bepaalde kwetsbaarheid.
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Als stigma stijgt, gaan merken 
functioneler praten
En dat maakt het eigenlijk erger

Associaties

Leesbril, gehoorapparaat, wandelstok, rollator: 

ouderdom, achteruitgang, fragiliteit, verlies van controle

Fietshelm: 

angst, overdreven, voorzichtigheid, gebrek aan 

fietsvaardigheid, verpesten van je uiterlijk

Elektrische fiets: 

van ­zware, logge ondersteuning voor ouderen' naar 

­lichte, slimme mobiliteitsoptie voor alle leeftijden®. En we 

noemen het e-bike.

Wel
¯Blijf gaan waar je wilt°

¯Vrij bewegen, met stijl°

¯Zekerheid die je leven groter maakt°

Niet
¯Veilige ondersteuning bij 

mobiliteitsproblemen°

¯Het ideale hulpmiddel voor ouderen°

¯Stabiel, veilig, licht en verstelbaar°

Specificaties :

veilig, medisch, probleem 
oplossen

Vrijheid :
autonomie, waardigheid, stijl

Taal
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Gehoorbescherming
Van medische zorg naar trendy accessories voor concerten en festivals
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Wat als je wél gezien wil worden?
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Rollz maakt bewegen 
makkelijker
Een stabiele rollator haalt drempels weg

Bewegen houdt spieren sterk en verlaagt 

valrisico 

Goed voor het functioneren van het gehele 

lichaam en voor mentale veerkracht

Chronische aandoeningen: ondersteunt 

zonder je lichaam onnodig te belasten

Revalidatie: helpt veilig oefenen en opbouwen

Ouderen: meer zekerheid buitenshuis, dus 

vaker eropuit

Stabiliteit geeft vertrouwen. 

Vertrouwen geeft beweging.
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Iedereen heeft een gelijke kans op 
een actief en zelfstandig leven
ongeacht leeftijd of mobiliteitsprobleem
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Visie

We starten bij wat mensen wél kunnen. 

Als technologie aansluit op mogelijkheden, 

verdwijnen belemmeringen. 

Rollz maakt producten die meegroeien met de 

mobiliteit van de gebruiker, zodat iedereen 

actief blijft en kan meedoen, ongeacht 

beperkingen.

Missie

We ondersteunen en versterken mensen in 
hun vrijheid en actieve levensstijl.
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Rollz takes you further



Rollz Motion, de beste 
rollator en rolstoel in één.

In 30 seconden om te bouwen, zonder moeite.

Met RollzMotion heb je altijd die ondersteuningbij je die 

je nodig hebt: een moderne rollator als je wilt lopen en 

een rolstoel als je even wilt uitrusten en geduwd wilt

worden.
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18

Modulair ontwerp 
één rollator voor meerdere mobiliteitsbehoeften
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Er is een rollator voor elk avontuur



Wereldwijd verkrijgbaar

Present in 24 countries

UK l US l NL Offices 

HQ in The Netherlands (Delft)

Growing markets: 

Australia, New Zealand

Germany

Belgium, France, Spain

Scandinavia 

Japan 

Size of business 2026: 

15.000 new Rollz users 

Rollz  family worldwide (since 2012):

100.000 users 

R
o

llz
ta

ke
s 

yo
u

 f
u

rt
h

e
r.



B2C B2B B2H

Onze focus
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