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| LIVE NATION |

MOJO

PRODUCING EVENTS IN OVER 52 COUNTRIES; THERE IS A LIVE NATION EVENT

THE BIGGEST LIVE ENTERTAINMENT
ORGANISATION

LIVE NATION



MOJO

= WIE IS MOJO?

CEH Y MSTERDAM

MARKTLEIDER IN LIVE HARRy [BEIDEE
ENTERTAINMENT INNEDERLAND °  =—° ,

10x Johan Cruijf Arena

9 300+ 3.000+

festivals die we (mede-) promoted shows sold shows
organiseren per jaar per jaar

Van Lowlands en Pinkpop tot Down The Rabbit Hole, NN North Sea Jazz, A State of Trance en meer.
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MOJO

DE BELOFTE VAN VANDAAG

“1k wil jullie inspireren om festivals
in je marketingmix op te nemen.
Of je laten zien waarom je dat

juist niét moet doen”

Een eerlijk verhaal over afwegingen, verwachtingen en context en over wanneer een festival écht
een logische rol speelt in je merkstrategie.

MOJO CONCERTS - NIMA 05 /13



DE KERN

Ben je ooit naar een show of festival geweest?
De kans is groot dat dat via MOJO ging. Daarmee

jouw doelgroep.



MOJO

- DE KANSEN

Waarom festivals werken als merkplatform: wat de fan zelf zegt.
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MOJO

THE LIVE MUSIC JOURNEY

FANS VERWELKOMEN MERKEN -
VOOR, TIJDENS EN NA HET EVENT

vindt dat merken de live- vindt merken die live wil tijdens het event horen staat open voor deze
ervaring kunnen versterken events sponsoren van de partners van het merken 66k buiten de live-
relevanter festival ervaring

Bron: Live Nation — Fan-onderzoek live music & brands.
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© 2025 MOJO CONCERTS.
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BEHAVIOUR INSIGHTS
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BEHAVIOUR INSIGHTS

BELEVING BIiIJFT HANGEN
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meer kans dat bezoekers van

+8 5% een experiential campagne tot

aankoop overgaan (TR R
Als een merkactivatie verrast of

| creativiteit losmaakt, blijft het ,
van alle word-of-mouth in

50-80% productcategorieén komt voort uit / Wekel‘ﬂdng hangen.

directe ervaring.

— festivalbezoeker, fan-onderzoek
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2026 RISING CATEGORIES

WELKE CATEGORIEEN GROEIEN

OP FESTIVALS

Tech

Health & Wellness
Content Creation
Gaming

Beauty & Personal Care

Food & Restaurants

Insurance

68%

65%

62%

61%

76%
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DOUWE DE DEALER

Dit jaar ging er een heel bijzonder soort drug rond
over het festivalterrein...

Het telefoonnummer van iemand genaamd ‘Douwe’
circuleerde op Lowlands. Als je een berichtje naar
dat nummer stuurde, ontving je nha een korte chat op
zaterdag een WhatsApp Live Location om ‘Douwe’ te
vinden met ‘openingstijden’ tussen 2:00 en 12:00.

Maar wat deze mensen niet wisten, was dat ‘Douwe’
geen coke of MDMA bij zich had, maar de enige
legale drug van heel Nederland: een goede kop
koffie.

Mensen ontvingen de locatie van de ‘Koffiewekker'
op Lowlands en door het WhatsApp-gesprek te laten
zien, werden ze beloond met een gratis kop koffie!

Goeiemiddag buurtjes, weet ‘
iemand wie deze nieuwe

buurman is? Hij is ook welkom “‘
op de eerstvolgende |

buurtborrel wmb. Ik app hem |

even met een uitnodiging.




Loy

KRUIDVAT - A ‘TATE OF




A SUCCESFULL YEAR-ROUND JOURNEY

De Groene Heuvels op volle snelheid verkennen was
geweldig, maar Starbucks zorgde ervoor dat
niemand vergat om even pauze te nemen en op
adem te komen.

Tijdens Down The Rabbit Hole konden bezoekers dit
jaar hun favoriete Starbucks Chilled Classics halen bij
een gloednieuwe HQ op Bermuda Hill.

Refresh & Reset!

i #TAKE1®
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DE GRENZEN

Het eerlijke tegenwicht: wanneer een
festival juist niét de juiste zet is.
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EEN LOGISCHE ZET WANNEER... OVERWEEG IETS ANDERS

WANNEER...

> je merk iets toevoegt aan de beleving — niet de fit geforceerd is en je merk ‘erbij geplakt’ voelt

onderbreekt
> Jewilt bouwen aan beleving en relevantie, niet budget of capaciteit ontbreekt voor goede
alleen bereik uitvoering (productie)

> Jje commitment hebt voor een geloofwaardige,

je verwacht dat zichtbaarheid alléén genoeg is
terugkerende rol

5 je wilt sturen op een online & offline 360 je een gap hebt in je sales en je denkt dit op te

campagne kunnen vullen met festivals.
12 /13



TAKE-HOME

Festivals combineren bereik, doelgroepsegmentatie en
merkbeleving in één kanaal.

Daarmee zijn ze een waardevol onderdeel van de marketingmix
voor merken die niet alleen zichtbaar willen zijn, maar ook
emotionele relevantie willen opbouwen met hun doelgroep.

DANK & VRAGEN

Vivianne van Weele - Brand Partnerships Lead, MOJO Concerts - businesspartnership@mojo.nl
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ZIEN WIJ JULLIE OP EEN VAN ONZE FESTIVALS?
e\ MOJO
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